METODE
OPTIMALIZACIJE U
GRADEVINARSTVU

Ciljno programiranje




Primjer:

Potrebno je optimizirati reklamnu kampanju imaju¢i u vidu sljedeca
ogranicenja:

Broj osoba izloZenih 4 8
reklami (x 10.000 osoba)
TroSkovi 8 24

(u 1000 nov€anih jedinica)

Broj uposlenika 1 2

Vrijeme za radijsko reklamiranje je ograni¢eno na 6 minuta. Cilj je reklamom
obuhvatiti najmanje 450.000 osoba. Broj raspolozivih ljudi za kampanju je
ukupno 10. Cilj je ne potrositi viSe od 100.000 novcanih jedinica.

Menadzment smatra da je postizanje cilja izloZzenosti reklami dva puta vaznije
od limitiranog budzeta.

Koliko radijskih a koliko televizijskinh minuta je potrebno otkupiti?
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